A new teel fer qual researeh IdeaCard

Technika projekcyjna stuzgca wydobywaniu znaczen za pomocg zdjec

g. + ﬁ

IdeaCard jest narzedziem badawczym,
zbudowanym z zestawu ponad osiemdziesieciu
zdjeé, o tadunku metaforycznym.

@ Do wykorzystania w wywiadach indywidu-
alnych oraz dyskusjach grupowych.

_ ® W celu wydobywania stownych opiséw

Uzycie niewerbalnej metafory za posrednictwem obrazowych metafor.

® Pozwala na dotarcie do odczué ukrytych oraz ® Odwotuje sie do koncepcji dotyczacych
na peiniejsze zrozumienie zakresu znaczen, ktére kluczowej roli metafor w procesie myslenia.
badani wigzg z danym pojeciem, kategorig produ-
ktowag czy marka.

® Dzieki temu narzedziu uzyskujemy dostep do

znaczen trudnych do werbalizaciji. I

IdeaCard — wykorzystujgc obraz jako nosnik metafory

— wywodzi sie z teorii ktadgcych nacisk na kluczowg

role metafor w procesie poznawczym:

® Cziowiek mysli metaforami i dopiero odwotanie sie

do metaforycznego rozumienia pozwala to rozumienie odszyfrowad.
® Samo pojecia metafory zdefiniowa¢ mozna jako rozumienie i
doswiadczanie pewnego rodzaju rzeczy w terminach innej rzeczy

"

Gerald Zaltman, jeden z teroretykow oraz praktykéw
uzycia metafory w praktyce badan merketingowych,
pisat iz metafory sg jak pojazdy stuzgce do transportu
nieswiadomych mysli w sfere Swiadomosci. Ponadto
jezyk dostowny moze istotne mysli badz to wypaczy¢,
badz tez w ogdle ich nie odzwierciedli¢c. Dopiero uzycie
metafory, czyli odwotanie sie do symbolicznego i obra-
zowego wyrazenia danego znaczenia, pozwoli nam na
wydobycie i ostateczne wyrazenie tegoz znaczenia w

jezyku.

RERLLD TRLTMAN

1.Badania trudnych poje¢ zwigzanych ze szczegolnymi,
nieuswiadamianymi czestokro¢ emocjami

2.Badania zjawisk spotecznych i konsumenckich,
wywotujgcych sprzeczne odczucia i emocje

3.Badania r6znorodnych kategorii produktowych, co
pozwala na petniejsze zrozumienie zarowno korzysci
jak i obaw wigzanych z danym produktem czy ustugg
4.Badania pomystéw reklamowych bgdz tez konceptow
produktowych —pozwala bardziej pogtebi¢ interpretacje
niz bytoby to mozliwe przy zastosowaniu klasycznych
technik werbalnych
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